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Mit seiner aktuellen Fotoserie ,Lichtspiele” ndhert sich Gottfried
Fraiseinem scheinbaralltdglichen Thema: Der Welt der Leuchtreklame,
die im Kontext des Urban Design in der Grauzone zwischen Kunst und
Kommerz angesiedelt ist. Ldngst wird allabendlich in den Stddten
mit Scheinwerfern, Leuchtkdsten, ganz normalen Glihlampen und
sonstigen lichtkinstlerischen Tricks um Aufmerksamkeit gebuhlt.
Diese Lichtkunst ist im Grunde noch eine junge Sparte, in der etwa
L&szI6 Moholy-Nagy, Naum Gabo oder Antoine Pevsner als Pioniere
in Erscheinung traten. Schon vor Jahrzehnten pries Frank Sinatra
sein New York als jene City, die niemals schlafe - und wo die Lichter
nie ausgingen. Das dichte Lichtgespinst der GroBstadte signalisiert
ldngst weltweit urbane Prosperitdt - ob in Hongkong, Moskau oder
Las Vegas. Selbst
gotische Dome,
Theaterkuppeln oder
Museen verwandeln sich
mittlerweile zu leuchtenden

Werbetrdgern.
unbewusst sickern

Bewusst oder

diese mehr oder

minder originellen Botschaften in unser

Geddchtnis ein. Reklame ist eben die Kunst, auf

den Kopf zu zielen und die Brieftasche zu treffen,

wie einst Vance Packard treffend bemerkte. Wahrend

die Umsdtze von Firmen bedrohlich zu flackern beginnen

oder gar ins Bodenlose fallen, leuchten ihre Firmenlogos davon
unbeeindruckt bis tief in die Nacht hinein.

Frais sucht sich seine Motive jedoch weniger im Dickicht der diffusen

Stadtbeleuchtung, dem vorbeiziehenden Verkehrslicht oder dem

grellem Schein der Reklame, aus denen sich die gdngige

,JLichtverschmutzung” unserer Stadte speist. s sind vielmehr isolierte

Schriftziige, Werbebotschaften oder auch Standorthinweise, hinter

denen Frais die eigentliche Destination im Dunkel

ausgeblendet ldsst - ob es sich nun um anonyme Straenziige,

Vorddcher oder Rummelpldtze handelt. Wir denken selten bei dem

zumeist

Licht an Finsternis, beim Gliick ans Elend, bei der Zufriedenheit an
Schmerz; aber umgekehrt jederzeit. Diese Beobachtung Immanuel
Kants behdlt auch angesichts dieser Momentaufnahmen ihre
Giltigkeit, haben doch die allgegenwdrtigen Werbebotschaften den

Erkenntnisansatz des Philosophen René Descartes (Cogito ergo sum)
langst pervertiert: Ich kaufe, daher bin ich. Zu gerne wiirden die
Werbegurus diesem Satz noch das Wértchen ,glicklich” anhdngen.

In Zeiten, als noch keine Navigationssysteme den ndchtlichen Weg
durch die Stddte wiesen, stellten diese Lichtzeichen aber auch wichtige
Orientierungs- und Treffpunkte dar und waren dariiber hinaus
Konstanten im o6ffentlichen Stadtleben - ob es sich um Reklame fiir die
einst noch umstandlich als Lichtspieltheater bezeichneten Kinos, fir
riesige Einkaufszentren oder fiir Bars und Nachtlokalen handelte.
Vielleicht liegt darin auch der Grund, warum manche dieser néchtlichen
Momentaufnahmen in uns bereits sentimentale Gefiihle ausldsen.
Manchmal geniigt schon die Erinnerung an ldngst aus der Mode
gekommene Leuchtreklameschriften an Cafes und Kinos, um nostalgisch
an unsere Sehnsiichte, Traume oder Begegnungen von einst erinnert zu
werden. Gleichsam als Pointe kontrastiert Gottfried Frais seine
kiinstlichen Lichtspiele mit atemberaubenden Abendstimmungen, in
denen das Licht der untergehenden Sonne noch einmal Wolkenbdnke
erroten macht oder bereits den Abend mit feierlichem Blau begrift —
abseitsvon AngebotundNachfrage. Esistzudem die Widerspriichlichkeit
und die Herausforderung zwei so gegensatzlicher Aspekte wie Kunst-
und Naturlicht: Hier die Neonbeleuchtung, deren Reiz in der Klarheit,
der plakativen Einfachheit und der mitunter messerscharfen Geometrie
und den klaren Farben lieqt - dort die vielfdltigen Wolkenformationen
im Farbenspektrum der Abendddmmerung, die unsere Vorstellung von
romantischer Stimmung stets neu aufladen bzw. strapazieren. Fiir
beides qgilt - ohne Licht keine Farben. Um in seinen Fotos diese
Gegensdtze und Widerspriiche aufzulosen und zu einer dsthetisch
anspruchsvollen Einheit zu verschmelzen, lotet Gottfried Frais dieses
umfangreiche Motivspektrum aus und ldsst so das kinstliche Licht
neben dem natirlichen fiir einen Augenblick zu gleichwertigen
Partnern werden, auch wenn sie im Grunde Konkurrenten bleiben
missen - wiewohl auch in ihren Wirkungen. Selbst fiir die
eingefangenen  ndchtlichen  Reklamebotschaften  behdlt  seine
Giiltigkeit, was Joseph Joubert einst einmahnte:

Was beim Licht der Lampe wahr ist, ist noch nicht beim

Licht der Sonne wahr. ...

Dr. Hannes Etzlstorfer
Kunsthistoriker, Buchautor, Kurator
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